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SEJAMOS TODKS INGONFORMISTAS TRANSFORMADORES

Um mundo em transformac&o precisa de gente capaz de promover e concretizar revolugdes. E com esse
olhar que chegamos a nova edicdo do Green Nation. Em nossa bagagem de conteudos e referenciais
teoricos, temas como a economia dos desajustados e o design para abundancia se misturam com expe-
riéncias, cocriagoes, criatividade, significados e ressignificados. Ja o design de experiéncias chega pleno
de arte, educacéao e cultura traduzidos em diferentes formas, funcoes e emocoes.

Esse € um festival para pensar, viver e sentir ndo apenas a sustentabilidade, mas a cidadania planetaria.
Isso significa ir além do olhar treinado para perceber aspectos como singularidade, direitos, valores e pro-
positos. Também implica em compreender que novos cenarios se desenrolam no mundo dos negécios. A
Economia Criativa, a Economia Circular, a Economia da Experiéncia e o Capitalismo Consciente crescem
e aparecem, pois 0 engajamento ndo € mais sobre produtos ou servigos e sim sobre ideias.

Interatividade, sensorialidade e emocionalidade continuam direcionando todas as experiéncias ofereci-
das ao publico. E chegam com multiplos olhares, possibilidades, oportunidades e linguagens para uma
audiéncia também diversa nos jeitos de ser e de ver o mundo. Ha o canto de uma sereia, a imers&o total
em realidade virtual nos oceanos, a poesia que so o teatro pode oferecer, o efeito especial que faz nevar e
dezenas de mindcias pensadas para ativar gatilhos de memarias e gerar curvas de experiéncias que mos-
trem a importancia de novas atitudes.

Ao longo de todo o processo de construgao do conteuddo e do design de experiéncia, a ideia do incon-
formismo transformador sempre esteve no horizonte. Nele, depositamos nossos esforcos de traduzir a
cidadania planetaria para algo pratico, concreto e aplicavel — que eu e vocé poderiamos fazer em nosso
cotidiano. Porém, ndo apenas isso. Esse conceito também representa o desejo de um mundo em que
possamos dizer que todxs somos capazes de transformar positivamente realidades em pequenas, médias
e grandes atitudes.

VERONIGA MARQUES
Goordenadora de Gonteido e Design de Experiéncias
veronica@greennation.com.br
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0 Green Nation € um movimento
brastieiro que acredita que, para
garantir o futuro do planeta agora,
B preciso engajar pessoas atraves
la emocao e de novos formatos de
cCapitais economico, social e natural.

MISSAD

VISAD

PROPOSITO

VALORES
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A historia do Green Nation comeca em 2011 na levada de

/ 4
iniciativas que prepararam o Rio de Janeiro para a realizacao
da conferéncia Rio+20, que aconteceu um ano depois.
O movimento nasce dentro do CIMA (Centro de Cultura,

Informacao e Meio Ambiente), uma organizacdo que ja
tinha uma longa trajetéria na area de educacao ambiental,
e tem como principal diferenca a mistura entre ativistas,
especialistas em sustentabilidade e profissionais criativos.

Ao longo dos anos seguintes, o movimento iria impactar quase
500 mil pessoas diretamente em seus festivais e 500 mil com
suas acoes de articulacao online.

Indiretamente, o Green Nation ja chegou a mais de 2 milhoes de
pessoas sempre unindo sustentabilidade com sensorialidade,
interatividade e emocionalidade em experiéncias inéditas e
surpreendentes que propoem pensar, viver e sentir.

2014

QUINTA DA BOA VISTA - Rd MUSEU DA REPUBLICA - RJ

40 mil pessoas * 6 instalacoes * Mostra de cinema ¢ Festival Multimidia * Seminarios

57 mil pessoas °* 8 instalacoes * Mostra de cinema ¢ Festival Multimidia * Seminarios




SOCIAL

8° FORUM MUNDIAL DA AGUA - BRASILIA - DF

70 mil pessoas * 9 instalacoes * Mostra de cinema ¢ Festival Multimidia
Oficinas de cocriacao * Oficinas maker * Contacoes de histéria * Camp de
Ecoinovacao * Mesa de debates

MUSEU DO AMANHA — PRAGA MAUA - RJ

50 mil pessoas * 13 instalacoes * Mostra de cinema ¢ Festival Multimidia ¢
Seminarios ¢ Oficinas de cocriacao ¢ Oficinas Maker




PRIMEIRD ANDAR SEGUNDOD ANDAR

PARQUE IBIRAPUERA — PAVILHAD DAS GULTURAS BRASILEIRAS - SP

50 mil pessoas * 11 instalacoes * Mostra de cinema ¢ Festival Multimidia °
Painéis de Mashup* Oficinas de cocriacao * Oficinas Maker
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GIENGIA,
MUITA
GIENGIA

A SUSTENTABILIDADE E UMA ATITUDE.
PARA ENTENDE-LA E PRECISO EXPERIMENTAR.

TRADUZIR GRIAR PROVOGAR
INFORMAGDES ----- EXPERIENGIAS ----- EMOGOES PARA
PARA PENSAR PARA VIVER SENTIR

QUEM SENTE NAO ESQUECE E MUDA SEUS HABITOS PORQUE
ENTENDE QUE A SUA VIDA E DE OUTROS DEPENDE DISSO.

EMOGOES

= Significados
= Ressignificados

]|
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= ARTE

= - Multiplicidade
: * Rebeldia

= » Inspiracéo

PESSOAS

» Singularidade
* Direitos
= Valores
. Propésitos
» Diversidade
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Pesquisa desenvolvida pelo
projeto "Causas precisam
causar", realizada no ambito do
Mestrado de Economia Criativa
da ESPM Rio e do Laboratério
de Economia Criativa,
Desenvolvimento e Territério.

PLANETARIA
v

= Economia Criativa

= Economia Circular

= Economia dos Desajustados
= Economia da Experiéncia

= Capitalismo consciente

PENSAR

GIDADANIA

VIVER

PLANETA

GULTURA
= Criatividade

= Compartilhamento
» Disrupcao

FORMAS

= Concretas
= Abstratas

» Experiéncias
= Cocriacoes
» Tecnhologias

= Divergéncia positiva
HlNl;iiES * [Inconformismo transformador
= Inovacoes relevantes

= Linear
= Nao-linear

= Convergéncias emocionais
= Sustentabilidade exponencial
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Marcos Didonet, idealizador e
diretor do Green Nation

Barbara Paz, embaixadora
do Green Nation




Filipe Barolo, gerente de

sustentabilidade da Ambev

Eduardo Campanella, vice-
presidente de marketing de

cuidados com a casa e marca
corporativa da Unilever

17



Fabio Toreta, superintendente
de comunicacao da Sabesp

Marcia Tedesco Dal Secco,
gerente de comunicacao e
responsabilidade social

do Aché




Nelson Domingues Pinto
Junior, diretor-presidente da
Ecourbis Ambiental

Carlos Melo, head de

sustentabilidade da BRK Ambiental




Max Xavier Lins, presidente da
Enel Distribuicao Sao Paulo

Claudia Pedrozo, secretaria
executiva da Secretaria de Cultura
e Economia Criativa do Estado de
Sao Paulo




Marcos Penido, secretario
de Infraestrutura e Meio
ambiente do Estado de
Sao Paulo
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-1 Imaginar a vida sem agua € uma boa experiéncia para se dar conta da sua impor-
tancia em nossas vidas. Conheca uma familia que vive em uma regiao brasileira
de seca extrema e veja como o0 acesso a agua pode modificar o seu cotidiano.

: PRINGIPAIS TEMAS ABORDADOS
FALTA AGUA! PARA A VIDA

CADA GOTA VALE MUITO.

= Seca extrema
= Importancia da agua potavel
* Preservacao da agua

i FAIXA ETARIA

ﬁiﬁ a partir de 6 anos
TEMPO MEDIO
8 minutos

@ TIPO DE VIVENCIA
em grupo

0000 NUMERO DE PESSOAS
32 POR GRUPO
8

Experiéncia apresentada
pelo Ministério da
Cidadania e pela AMA

24



Reciclar € um dos atos de maior respeito com o meio ambiente. Se ndo
descartarmos corretamente, uma garrafinha pode parar em bueiros, rios e
mar, poluir tudo e permanecer por anos na naturezal A maquina de reciclagem
transforma PET usado em PET novo!

PRINGIPAIS TEMAS ABORDADODS

* Impactos da continua

PET VIRA'PED

TRANSFORMA UMA GARRAFINHA
USADA EM NOVA

producao de PET
 Importancia da reciclagem
de PET

= Novos usos para o PET
descartado corretamente

ﬁﬁ FAIXA ETARIA
iﬁ para qualquer idade
@ TEMPO MEDIO
6 minutos
TIPO DE VIVENCIA

em grupo

0000 NUMERO DE
P PESSOAS POR GRUPO
12

Experiéncia apresentada
pelo Ministério da
Cidadania e pela AMA






GANTO DA
ot REIA

MUITO MOVIMENTO EM

UM MAR DE DESCOBERTAS

FAIXA ETARIA
O até 6 anos — criancas

com altura maxima de
1,20m

TEMPO MEDIO
10 minutos

TIPO DE VIVENCIA
em grupo

NUMERO DE PESSOAS
POR GRUPO
8

ESPECIFICIDADE
Bebés e criancas de até
03 anos podem entrar

acompanhados por
1 adulto

Experiéncia apresenta-
da pelo Ministério da
Cidadania e pela
Unilever

Venha saber como cada elemento dos oceanos esta conectado. Nadar como
tartarugas, salvar um tubarao, encontrar arraias e se encantar com aguas vivas
ajudam a entender que cada vida nos ecossistemas marinhos tem importante
papel no futuro do planeta.

PRINGIPAIS TEMAS ABORDADDS

 Importancia dos mares
= Espécimes marinhas
* Protecao dos oceanos

21



A equacao parece facil, mas o que acontece com aquela embalagem reciclavel
quando vocé envia para a coleta seletiva? Acabou? Que nada, o caminho da PRINGIPAIS TEMAS ABORDADDS
reciclagem esta apenas comecando.

CONSUMIR COM CONSCIENCIA * Importancia da reciclagem

E RECICLAR

= Separacao correta de itens
para reciclagem

= Descarte correto de itens
nao reciclaveis

iﬁ FAIXA ETARIA
ﬁ a partir de 12 anos

TEMPO MEDIO
10 minutos

@ TIPO DE VIVENCIA
individual

ESPECIFICIDADE

& Esta experiéncia usa VR
(6culos de realidade virtual) e
nao € indicada para gestan-
tes e pessoas em situagoes
de cirurgia recente, proble-
mas na coluna cervical, de

pressao alta e labirintite, dis-
plasia articular e cardiacos.

Experiéncia apresentada
pelo Ministério da
Cidadania e pela Unilever



PAINEIS DE

MASHUP

FAIXA ETARIA
a partir de 16 anos

TEMPO MEDIO
1h e 30 min

TIPO DE VIVENCIA
em grupo

NUMERO DE PESSOAS
POR GRUPO
100

Atividade apresentada
pelo Ministério da
Cidadania e pela
Unilever

Novos modelos econdmicos tém trazido reflexdes e muitas alteracdes positivas para pessoas, negocios e o
planeta. Nos painéis, o publico teve a oportunidade, por exemplo, de conhecer mais sobre os conceitos e as
transformacdes trazidas pela Economia Circular através de seu criador, Michael Braungart. Também soube

como a tecnologia esté impactando positivamente e negativamente a sociedade, gerando diversos cenarios
de oportunidades econdmicas, ambientais e sociais com Fabro Steibel. E conheceu a histéria da empreen-

dedora Emmanuelle Terrier, criadora do Les Tendances d'Emma, uma marca que tem como principal objeti-
vo reduzir o desperdicio dos itens de higiene pessoal.

28, 29 E 30 DE MARGD - 10H AS 11H30

Michael Braungart

Emmanuelle Terrier

PRINGIPAIS TEMAS ABORDADDS

= Novas economias

= Inovacao para negocios
= Criatividade aplicada ao
meio ambiente

Fabro Steibel



Descobrir os sabores do aproveitamento integral dos alimentos pode

ajudar, e muito, no futuro do planeta. Saiba como combater o desperdicio PRINCIPAIS TEMAS ABDRDADOS
diario e ultrapassar o desafio da producéo de alimentos para uma

opulacdo crescente nesta experiéncia para agucar os sentidos.
POpUIaE *pENENCIa p = * Importancia da
compostagem
= Aproveitamento integral dos

alimentos
PREPARE O PALADAR! = Alimentacao saudavel

ﬁ FAIXA ETARIA
iﬁé para qualquer idade
@ TEMPO MEDIO

8 minutos
TIPO DE VIVENCIA

em grupo

00200 NUMERO DE PESSOAS
P POR GRUPO

14

Experiéncia apresentada
pelo Ministério da
Cidadania e pela Unilever
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O desmatamento afeta o planeta muito mais do que imaginamos. Plantar arvores de espécies nativas
€ uma das solucdes para recuperar nascentes e equilibrar os ecossistemas naturais. Plante arvores e
construa um legado para a disponibilidade de agua no planeta.

NOSSAS
ARVORES

AGUA SE PLANTA?
GANHE UMA ARVORE)E. DESCUBRA AQUI

ﬁﬁ FAIXA ETARIA

iﬁ para qualquer idade
TEMPO MEDIO
8 minutos

m TIPO DE VIVENCIA
individual

00200 NUMERO DE PESSOAS
P> pOR GRUPO
12

Experiéncia apresentada
pelo Ministério da
Cidadania e pelo
Sabesp

PRINGIPAIS TEMAS ABORDADODS

 Importancia da mata ciliar
* Preservacao dos rios
 Impactos do desmatamento




SUSTENTABILIDADE

Valor que melhora a vida

Nosso propdsito € levar mais vida as pessoas onde
guer que elas estejam, por isso, zelamos pela
sustentabilidade econOmica, social e ambiental,
confiando na justa reciprocidade que nos levara
a uma presenca perene e duradoura.

ache

mais vida para vocé




~d
Viver no frio extremo. Sentir a neve. Compreender a importancia da Antartica
para o planeta. Entender os impactos do aquecimento global na vida marinha.
Conhecer a realidade dos pesquisadores brasileiros e muitas informacdes sobre

ANI n nllll B A e PRINGIPAIS TEMAS ABORDADODS

= Mudancas climaticas

 Importancia das pesquisas
UM PEDACO DO BRASIL na Antartica

NO FRIO EXTREMO = Espécimes da regiao

ﬁﬁ FAIXA ETARIA
iﬁ para qualquer idade
TEMPO MEDIO
8 minutos
@ TIPO DE VIVENCIA
em grupo

00200 NUMERO DE PESSOAS
P> pOR GRUPO
12

Experiéncia apresentada
pelo Ministério da
Cidadania e pelo Aché

34
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Desde 2004, a EcoUrbis Ambiental é referéncia em
coleta, transporte e destinacao final ambientalmente
adequada de residuos domiciliares, materiais
reciclaveis e RSS.

Presta servicos em 19 das 32 subprefeituras existentes
na cidade de Sao Paulo, beneficiando diariamente
mais de 6 milhoes de pessoas.

Conta com mais de 300 veiculos e 3.300 funcionarios
diretos, distribuidos em sete unidades.

Construiu e opera o aterro sanitario CTL, a Central
Mecanizada de Triagem Carolina Maria de Jesus e a primeira
Unidade de Tratamento de Residuos dos Servicos de Saude
com sistema de autoclavagem da capital paulista.



E FACIL FAZER O BEM PARA O PLANETA!

0 CICLO DOS RESIDUOS SE COMPLETA QUANDO TRABALHAMOS JUNTOS. VEJA:

Onde existe preocupagcao com o meio ambiente, a Loga esta presente! Com servicos especializados de coleta,
transporte, tratamento e destinacao final dos residuos domiciliares no Agrupamento Noroeste da cidade de
Sao Paulo, somos uma empresa que vivencia diariamente a cultura urbana e os desafios da sustentabilidade.

Por isso, contamos com vocé para a separacao correta dos residuos em sua casa. O resto, deixe com a gente!

COLETA
SELETIVA Coleta Seletiva

Reciclaveis

Central Mecanizada
deTriagem

|
/

Matéria-prima

SUA CASA Papel, Lata, Vidro, Ecopontos
Plastico, Caixa de
leite e Isopor

Cooperativas

@3

Industrias

CCCCCLCe

B

N

Comércio

ﬁ www.Loga.com.br @LogaSaoPaulo




Agua poluida, animais e plantas em risco e, muita, muita sujeira foram apresentadas
BAM I N “n nesta imersao que mostrou o lixo percorrendo tubulagdes e canais até chegar PRINCIPAIS TEMAS ABORDADDS
a0s rios.
 Importancia do descarte
n“ I.Ixn correto de residuos
= Preservacao dos rios

* Impactos do lixo jogado

E SE TUDO FOSSE nos rios
PARAR NOS RIOS?

ﬁi FAIXA ETARIA

ﬁi para qualquer idade
TEMPO MEDIO
8 minutos

TIPO DE VIVENCIA
em grupo

00900 NUMERO DE PESSOAS
3> pOR GRUPO
19

Experiéncia apresentada
pelo Ministério da
Cidadania, pela Ecourbis,
Loga e Corpus

3]



Ja imaginou como o

saneamento
pode transformar

a vida das pessoas?

Ao levar agua tratada para
mais de 180 municipios
no Brasil, a BRK Ambiental
leva também melhorias

na saude, educacao, meio

ambiente e oportunidades
de emprego.

Saiba mais sobre os
Beneficios do Saneamento em
youtube.com/brkambiental

BaK

Ambiental


http://youtube.com/brkambiental
http://youtube.com/brkambiental

NAVE

EM BUSCA DA

BIODIVERSIDADE PERDIDA

FAIXA ETARIA
a partir de 09 anos

TEMPO MEDIO
8 minutos

TIPO DE VIVENCIA
individual

NUMERO DE PESSOAS
POR GRUPO
10

ESPECIFICIDADE

Esta experiéncia usa VR
(6culos de realidade virtu-
al) e néo € indicada para
gestantes e pessoas em
situagoes de cirurgia re-
cente, problemas na coluna
cervical, de pressao alta e
labirintite, displasia articular
e cardiacos.

Experiéncia apresentada
pelo Ministério da

Cidadania e pela BRK
Ambiental

Va ao passado para recriar o presente. No ano de 2200, a nave conduziu 0s passageiros a uma viagem no
tempo para buscar dados essenciais para reconstrucao genética de espécies extintas: a onga pintada, rai-
nha das florestas brasileiras, e a arvore jequitiba, um dos mais antigos seres vivos do mundo.

PRINGIPAIS TEMAS ABORDADODS

= Espécies extintas

= Espécies ameacadas

de extincao

= Futuro dos ecossistemas
brasileiros




A SUA ENERGIA
E ESTAR SEGURO?

A da Enel é se preocupar com a sua seguranca. Ao fazer obras, cuidado
para que vergalhoes, barras de ferro e outros materiais nao encostem
nos fios. Evite podas em arvores perto da rede elétrica e, se for instalar
antenas, deixe-as afastadas da fiacao. Soltar pipas, s6 longe da rede
elétrica. Se tiver criancas em casa, use protetores nas tomadas.

Seja qual for a sua energia, a Enel tem uma solucao para voce.

What's your power?

[} /EnelClientesBrasil

Y @EnelClientesBrasil ' .
@EnelBrasil I
enel.com.br

40



AoA DELIA

VOE PELAS AGUAS DO BRASIL!

FAIXA ETARIA

a partir de 9 anos — crian-
cas a partir de 1,30m de
altura

TEMPO MEDIO
10 minutos

TIPO DE VIVENCIA
em grupo

NUMERO DE PESSOAS
POR GRUPO
8

ESPECIFICIDADE

Esta experiéncia usa

VR (6culos de realidade
virtual) e ndo € indicada
para gestantes e pessoas
em situagoes de cirurgia
recente, problemas na
coluna cervical, de pressao
alta e labirintite, displasia
articular e cardiacos.

Experiéncia apresentada
pelo Ministério da
Cidadania e pela Enel

Voar sobre aguas do mar, dos rios, das lagoas e das cachoeiras. A proposta foi
tirar os pés do chao e fazer uma viagem sobrevoando algumas das mais bonitas
paisagens em que a agua € protagonista no alimento, no transporte e na energia.

PRINGIPAIS TEMAS ABORDADODS

= Variacoes da agua (rios e
oceanos)

 Importancia social da agua
* Protecao de rios e mares

i



A mostra colorida e instigante trouxe trabalhos de artistas de periferias de varias
cidades do Brasil e destacou a capacidade de invencao do povo brasileiro. Foram
apresentadas solucdes geniais e manifestacdes inequivocas de sabedoria criativa

em artefatos feitos pelo povo para uso em seu cotidiano.
PRINGIPAIS TEMAS ABORDADOS

DESIGN DA
PERIFERIA

SOLUCOES GENIAIS E P i
DE.SABEDORIA CRIATIVA Criacao de solucdes

ﬁi FAIXA ETARIA

ﬁi para qualquer idade
TEMPO MEDIO
8 minutos

TIPO DE VIVENCIA
em grupo

00900 NUMERO DE PESSOAS
3> pOR GRUPO
19

= Criatividade
= Inovacao




A quadra do Comité Paralimpico Brasileiro possibilitou a experimentacao de
modalidades paralimpicas, como basquete em cadeira de rodas, futebol de 5, bocha,
entre outras. E também, o contato com atletas paralimpicos durante o evento.

O PAPEL UNICO DE CADA PESSOA
NO MUNDO = Esporte e qualidade de vida

= Esportes Paralimpicos
= Singularidade

PRINGIPAIS TEMAS ABORDADDS

ﬁﬁ FAIXA ETARIA
iﬁ para qualquer idade
@ TEMPO MEDIO
15 minutos
TIPO DE VIVENCIA

em grupo

00200 NUMERO DE PESSOAS
POR GRUPO
8
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ol/BMARIND

VIAGEM AO FUNDO DO MAR

FAIXA ETARIA
a partir de 09 anos

TEMPO MEDIO
8 minutos

TIPO DE VIVENCIA
individual

NUMERO DE PESSOAS
POR GRUPO
10

ESPECIFICIDADE

Esta experiéncia usa

VR (6culos de realidade
virtual) e ndo é indicada

para gestantes e pessoas

em situagdes de cirurgia
recente, problemas na coluna
cervical, de presséo alta e
labirintite, displasia articular e
cardiacos.

Embarque em um submarino e mergulhe fundo para conhecer os mistérios dos
oceanos. Porém, fique atento! A época € de pesca predatdria com redes de
arrasto e poluicdo no fundo do mar.

PRINGIPAIS TEMAS ABORDADODS

» Preservacao dos oceanos

 Impactos de residuos

nos mares

= Protecao dos ecossistemas
e das espécies marinhos

4



Em um espaco dedicado a Mata Atlantica, o Verdejando convida o publico a uma experiéncia sensorial

de conexao com a natureza, passando por uma vivéncia dos ciclos naturais das plantas apresentados na

germinacao, cultivo e compostagem. Toda essa experiéncia serve de inspiracao para a criagao de uma obra PRINCIPAIS TEMAS ABORDADOS
coletiva na linha do land art (arte com a natureza).

SEJA BEM-VIND)(' = Importancia da mata ciliar
A MATA ATLANTICA! = Preservacao dos rios

 Impactos do desmatamento

FAIXA ETARIA
iﬁﬁi a partir de b anos

Experiéncia realizada em
parceria com a Globo.



MOSTRA D

GINEMA

FAIXA ETARIA
a partir de 10 anos

TEMPO MEDIO
consulte a programacao

TIPO DE VIVENCIA
em grupo

NUMERO DE PESSOAS
POR GRUPO
100

Olhares transversais sobre as varias questdes da sustentabilidade e da
cidadania planetaria ganham o palco em filmes do Brasil e do mundo. Todas
as tardes, o palco do festival recebe documentarios de natureza, filmes, atores,
produtores, diretores e outros profissionais para dialogar com o publico sobre
suas producoes.

T0DOS S DIAS DE 14H AS 17H

PRINGIPAIS TEMAS ABORDADDS

* Impacto do plastico nos

oceanos
* Preservacao da Amazonia

= Mudancas nos ecossistemas
aquaticos
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O Green Nation recebeu através do seu site fotografia, ilustracéo, animacao,
documentario e ficcao com as tematicas ambiental, de sustentabilidade ou
inovacao ambiental. Além de ficarem expostas no site para votacéo do publico,

4 todas as obras foram exibidas durante o festival. No ultimo dia do evento foram
conhecidos os vencedores destas categorias no juri popular e juri oficial, que
concorreram ao “Troféu Green Nation”.




/ 4
Mediacao: Roberto Kovalick
Convidados: Mateus Solano, ator e ativista ambiental; Samuel Barreto, bidlogo e Gerente de Seguranca Hi-
’ “MA drica da TNC Brasil (The Nature Conservancy) e Ana Paula Fracalanza, professora doutora da EACH/USP

I "NSAB"."]AII[ n[ ““[M, e tem experiéncia em gestdo de recursos hidricos.
. ||

2 |

1 DIFERENCA. MAIS ATITUDE.
o HA DEBATER QUESTOES
C RECURSOS HIiDRICQS
PAPEL DE CADA
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OHGINAS

MARER

FAIXA ETARIA
a partir de 10 anos

TEMPO MEDIO
Th e 30 min

TIPO DE VIVENCIA
em grupo

NUMERO DE PESSOAS
POR GRUPO
20

Nas oficinas, tecnologia, inovacao e conhecimento se cruzaram e ideias se tor-
naram realidade com o auxilio de ferramentas de verdade e muita criatividade.
As sessoes convidaram o publico a mostrar seu lado inventivo e descobrir que
dar vida aos conceitos do papel € uma experiéncia muito divertida. Afinal, nesta
area o lema foi “faca vocé mesmo”!

DE SEGUNDA ATE SENTA GOM SESSOES QUE AGONTEGEM DE 9H AS 11H.
SABADDS E DOMINGOS COM SESSOES DAS 9H AS 11 E TAMBEM AS 16H.

PRINGIPAIS TEMAS ABORDADOS

= Importancia do “faca
vOCé mesmo”

= Criacao como alternativa
ao consumo

= Ressignificacao da
tecnologia
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OHGINAS

B COCRIAGA®

111
®
AN

FAIXA ETARIA
a partir de 06 anos

TEMPO MEDIO
1h

TIPO DE VIVENCIA
em grupo

NUMERO DE
PESSOAS
POR GRUPO
25

Que tal desenhar o mundo que se quer? Nas oficinas, os participantes desenvol-
veram novos olhares sobre as atitudes que precisam mudar para construir uma
sociedade sustentavel. Uma sociedade nova de verdade. Cada um trouxe suas
ideias e trabalharam juntos o desafio de como coloca-las em pratica.

A PARTIR DE 27 DE MARGO, SEMPRE AS 11H

PRINGIPAIS TEMAS ABORDADOS

* [deias inovadoras

impactantes

= Importancia da cocriacao e
da coparticipacao

= Cidadania de impacto




TEATRD

FAIXA ETARIA
a partir de 12 anos

TEMPO MEDIO
1h

TIPO DE VIVENCIA
em grupo

NUMERO DE PESSOAS
POR GRUPO
100

O mondlogo “Diario de Bitita” € comovente, inspirador, cheio de poesia, humor

e espiritualidade. Trouxe o relato biografico de Carolina Maria de Jesus, focado
no cotidiano de catadora de papel, mae de familia e mulher negra. O percurso
improvavel € cheio de acontecimentos surpreendentes com uma visao de mundo
original, espontanea e prodigiosa..

25 E 26 DE MARGO - 10H AS 11H

PRINGIPAIS TEMAS ABORDADOS

= Empoderamento feminino
= Valorizacao da educacao
= Estimulo a producao cultural
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. AGREDITAM QUE O
- TEMA DA GIDADANIA
. PLANETARIA E

- INPORTANTE

- ACREDITAM QUE D
- TEMA DA EXPERIENCIA
- ERA INPORTANTE

- ACREDITAM |
- QUE O TEMA DA - CONHECIMENTD SDBRE

. SUSTENTABILIDADE 0 TEMA DA EXPERIENCIA
- E IMPORTANTE

 DISSERAM TER ALGUM

DISSERAM QUE 0 ANTES DA

 TRABALHO DO GREEN r—
 NATION £ IMPORTANTE VIVENGIA




DEPOIS DAS

VIVENGIAS
— - ACREDITAM QUE 0
~ TEMA DA CIDADANIA
~ PLANETARIA £
 IMPORTANTE
 DISSERAM TERALGUM  ©  AGREDITAM QUE D
 CONHECIMENTO SOBRE  © TEMA DA EXPERIENCIA
0 TEMA DA EXPERIENIA

. ERA IMPORTANTE

- AGREDITAM
. QUE O TEMA DA

. QUSTENTABILIDADE
- EIMPORTANTE

- DISSERAM QUE D
. TRABALHO DO GREEN
- NATION £ IMPORTANTE




A EXPERIENCIA FEZ

- PENSAR SOBRE . TROUNE ALGUMA
. SUSTENTABILIDADEDE  : INFORMAGAD QUE

) EXPERIENCIA

-~ UMA FORMA DIFERENTE - NAD SABIAM

- PARA

A EMOGAD FOI ALEGRIA
oOLIDARIEDADE

FELIGIDADE

- 1 EXPERIENCIA
- PROVOCOU ALGUMA
- EMOGAD

 FIGARAM SURPRESOS PELO
 JEITO QUE A SUSTENTABILIDADE
 FOI MOSTRADA

o/



- AS ENPERIENCIAS
VD MUDAR SURS
- ATITUDES EM RELAGAD
A SUSTENTABILIDADE

AS INFORMAGDES
FORAM D MAIS
IMPORTANTE

- QUEREM MAIS

- INFORMAGOES PARA

- DEINAR A EXPERIENCIA
- MELHOR

: QUEREM MAIS
. ELEMENTOS PARA

. INTERAGIR PARA DEIXAR
- A EXPERIENCIA MELHOR

AS GORES, A
TEGNOLOGIA E O
JEITD




IMPAGTOS -
REDES SOGIALD
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MIDIA ESPONTANER

U223 © 17.332cm

MATERIAS DIVULGADAS DE GOBERTURA NAS NAS MATERIAS IMPRESSAS
ENTRE 05 VEIGULDS DE DIFERENTES MATERIAS DE

MIDIA IMPRESSA, ONLINE RADIO E TV

E ELETRONIGA

VALORAGAD TOTAL DE MIDIA ESPONTANEA:

$ 13.905.339,92
<«

b4



MATERIAS
POR TIPD DE MiDIA

QUANTIDADE DE MATERIAS:
116 ONLINE

22 ELETRONICA

20 IMPRESSA






PEGADA GRIATIVA

Para propiciar vivéncias interativas, sensoriais €
emocionais realmente inesperadas e inéditas, o
Green Nation conta com os talentos de centenas
de profissionais criativos que representam os varios
elos das industrias criativas brasileiras. Além de
apoiar na criagao e no desenvolvimento de tudo o
que é oferecido ao publico, estes profissionais aju-
dam a mesclar arte, cultura e educacao com criativi-
dade, experiéncia e inovacao.




PROHSSIONALS
GRIATIVOS
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CRIATIVOS 62%
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GRIATIVA

DESIGN DE

~

PERIENCA 28%

PRODUCAO 11%

COMUNICACAO 10%
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PROJETO PEDAGOGICO

Em um mundo cada vez mais centralizado e distribuido, a edicéo tem

0 objetivo de promover ndo apenas um processo de educagao, mas

de coeducacéo. O projeto pedagdgico da edicéo foi muito inspirado
pela taxonomia dos objetivos educacionais de Bloom e pelos estilos de
aprendizagem de Felder&Soloman.

Esses autores se somaram a Paulo Freire e muitos outros das areas da
Economia Criativa, da Sustentabilidade, do Design de Experiéncias, da
Inovacéo, da Comunicacao, do Marketing, do Empreendedorismo, da
Cultura e da Arte que trouxeram multiplos olhares e incrementos para
todas as atividades desenvolvidas.

Para as escolas, a participacéo no festival € realizada em trés etapas
(antes, durante e apds). Em todos esses momentos, ha a difusdo de
experiéncias de educacao linear e nao-linear para potencializar novos
conhecimentos e ideias, interagdes inovadoras e criativas e, principal-
oespsobre as tematicas em questao.

10
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- ESCOLAS
. CADASTRADAS

- EDUGADDRES
 ENVOLVIDOS

- PRIVADAS,
- MUNIGIPAIS

- ESTADUAIS.
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DEPOIMENTOS
PROFESSORES

PERGUNTAMOS:

“ JUSTAMENTE A INTERATIVIDADE E A VIVENCIA EM TODOS

DS GONGEITOS ABORDADDS. 1550 FEZ GOM QUE MEUS
ALUNOS SENTISSEM EMOGAD E A RELACIONASSEM GOM
DS GONGEITOS. O FESTIVAL TRAZ A LINGUAGEM QUE 03
JOVENS GONSEGUEM SE CONGENTRAR QUE E 0 USO DA
TEGNOLOGIA. USAR A TEGNOLOGIA PARA BUSGAR MUDANGA

I d id 2 o~
e DE COMPORTAMENTO EM SITUAGGES SINGULARES DO DIA A

is ch t €l ” :
e proposts pedsgaica do DIA FOI UMA ‘SAGADK FANTASTICA.” FONTE: pesaisa do Green

Green Nation?

Nation, realizada durante
todo o evento

““A INTERAGAD DOS ALUNDS NAS ATIVIDADES ““0 MISTO DE FUTURD, COMO POR EXEMPLO
APRESENTADAS NO FESTIVAL, QUE PROPORCIONAM UMA A ESPAGONAVE QUE NOS TRANSPORTA AD AND
REAL PERCEPGAD DA PROBLEMATICA EXISTENTE NO 2200 - E 0 PRESENTE, COMO £ VER LINDOS
AMBIENTE EM QUE NOS ENCONTRAMOS. A ABORDAGEM LUGARES DE ASA DELTA, FOI MUITD IMPORTANTE
DO TEMA SUSTENTABILIDADE DEMOSTRA A IMPORTANCIA PARA 0S ESTUDANTES SE CONSCIENTIZAREM DE
DE SE ENSINAR SOBRE A PRESERVAGAD DOS RECURSODS QUE PODEM CONTRIBUIR PARA A PRESERVAGAD
NECESSARIOS PARA A EXISTENCIA DA VIDA.”’ DO MEID AMBIENTE.”?

13



....................

...................
..................
.................

DEPOIMENTOR
ALUNDS

““ESSE EVENTO £ IMPORTANTE PARA QUE NOS
POSSAMOS NOS CONSCIENTIZAR DE QUE UMA
PEQUENA ATITUDE NO NOSSD DIA A DIA PODE
MUDAR O PLANETA PARA NOSSAS PROKIMAS
GERAGDES.”

— LARISSA NOGUEIRA

€Y1 guE Somos € \GRADEGD A ESCOLA E AD
BAPAZES, DF MUDAR | FUNDADOR DESSE PROJETO, POR
MUNDO. TER A OPORTUNIDADE DE UMA

— MATEUS SILVA EXPERIENCIA UNICA E INCRIVEL.”

— MAVLON LIRA



DEPDIMENTOS
PAIS

“CAMEI A INICIATIVA! QUE TENHAMOS MAIS
PASSEIDS COMD ESTE, POIS ASSIM VAMDS
CULTIVAR EM NOSSOS JOVENS BONS ATOS E
EXEMPLOS, PARA QUE NO FUTURD ESSA NOVA
GERACAD TENHA QUALIDADE DE VIDA MELHOR E
MAIS SAUDAVEL.”

— ROSANGELA PATRICIO
(MAE DO ALUND GUSTAVD]

....................

...................
..................
.................
...............

““PRIMEIRAMENTE GOSTARIA DE AGRADEGER A
OPORTUNIDADE QUE VOGES DERAM A MINHA FILHA,
PROPORGIONANDO A ELA MUITO GONHEGIMENTO.
TAMBEM GOSTARIA DE DIZER QUE DEVERIA TER MAIS
ESSE TIPO DE EVENTO, POIS A REALIDADE EM QUE
VIVEMOS ESTA GADA VEZ MAIS PREOGUPANTE. A BIANGA
RELATOU AS EXPERIENCIAS MARAVILHOSAS QUE TEVE
JUNTO AOS SEUS GOLEGAS DE GLASSE.”

— JAIVONE SANTOS [MAE DA ALUNA BIANGA]
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GONSELHEIRDS

ANA MARIA OLIVEIRA

E educadora e antropéloga. Foi
Ministra da Cultura de Angola entre
1993 e 1999 e coordenadora

da Subcomissao de Cultura da
Comissao Nacional da UNESCO.
Tem varios estudos antropolégicos
e etno-historicos publicados,
principalmente, sobre comunidades
socioculturais angolanas. Tem duas
obras publicadas, alem da colecao
de livros Infantis “Kauyka’.

JAIME LERNER

E arquiteto e urbanista e ex-
governador do Parana. Fundador do
Instituto Jaime Lerner e da Jaime
Lerner Arquitetos Associados
(JLAA), foi presidente da Uniéo
Internacional dos Arquitetos — UIA
no periodo 2002/2005. Liderou a
revolucdo urbana que fez da cidade
de Curitiba (PR) referéncia nacional
e internacional em planejamento
urbano, principalmente em
transporte, meio ambiente,
programas sociais e projetos

NADIA REBOUGAS

E especialista em comunicacio.
Vem desenvolvendo planejamentos,
workshops e palestras sempre
utilizando a comunicacao para
transformacao. Trabalha para
transformar organizacdes € a
sociedade, disseminando conceitos
de comunicagao de qualidade,

responsabilidade social e ambiental.

Tem o foco final em planejamento
estratégico e realiza pesquisas €
facilitacao de workshops.

MIGHAEL BRAUNGART

E professor da Leuphana
University Lineburg e CEO da
EPEA, Agéncia de Protecéo e
Encorajamento Ambiental em
Hamburgo (Alemanha), “‘Berco

do Cradle to Cradle * Co-fundador
da McDonough Braungart

Design Chemistry (MBDC) em
Charlottesville, Virginia e fundador
do Hamburger Environmental
Institute (HUI). Durante décadas,
foi pioneiro no conceito de design
Cradle to Cradle. Trabalha com
varias organizagcOes e empresas

e desenvolveu ferramentas para
projetar produtos ecoeficientes,
sistemas de negdcios e pooling de
materiais inteligentes.

SERGID BESSERMAN

E presidente da Camara Técnica

de Desenvolvimento Sustentavel

da Prefeitura da Cidade do Rio de
Janeiro. Professor do Departamento
de Economia e Engenharia
Ambiental da PUC-RJ. E
Conselheiro de varias organizagoes
como FRM, WWEF, CI-Brasil, ITDP,
Funbio, Bolsa Verde, Rio Climate.
Comentarista da radio CBN e
articulista do Jornal O Globo. Foi
diretor de Planejamento do BNDES
entre 1996 e 1999 e presidente do
IBGE e do Instituto Pereira Passos.

TIZUKA YAMAZAKI

Produtora da Scena Film e Filmes
D'’America, é cineasta desde 1977,
formada pela UFF. A premiada
carreira conta com producdes no
cinema e na televisdo. O longa
mais recente € “Encantados’, e que
foi eleito o melhor filme nacional
pelo Juri Popular do Festival da
Juventude da 38* Mostra de
Cinema Internacional de Séao
Paulo. Tizuka também produziu
para o cinema as obras Gaijin —
Caminhos da Liberdade e Parahyba
Mulher Macho, entre outras. Na

TV, destacou-se como diretora

de novelas e minisséries, como
Kananga do Japéo, O Pagador de
Promessas e As Brasileiras.
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